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Saude animal no consumo de
proteina animal: consciéncia
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ITL UM CenATio em que o con
Eumidnr estd se tornado
ada vez mais criterioso e
atentod qualidade dos produtos que
COMNSOITE, 3 Preocpacio ool a se-
guranga alimentar nunca foi tio
grande. 0 consumo consciente de
proteina de origem animal esti em
pleno crescimento. Estima-se que de
2018 a 2023, 0 consumo mundial
de proteina animal, seja de carne
suina, de frangp ou bovina, aumen-
teem 10,2 milhbes de toneladas.

O Brasil possui posicio de
destagque no mercado mundial de
proteinas animais, tendo sido, em
2018, 0 primeiro pais em exporta-
¢io de carne bovina e de frango e
o quarto em carne suina.

Para manter essas posicies
de destaque em exportacio e aten-
der i crescente demanda por ali-
mentos seguros e de qualidade, a
safde animal na cadeia produti-
va de proteina é de extrema im-
portiineia. Além disso, o cresdimen-
toda demanda por carnes provo-
ca mudangas significativas nos
modelos de produgio, com a cria-
¢io de lotes de forma intensifica-
da. E quanto mais intensificado e
produtivo o rebanho, maiores sio
0s riscos assoclados 4 sanidade
animal, fato neste que deve ser
uma preccupacio do produtor e
de todo o restante da cadeia.

Mas nio 56 o fato de o con-
sumidor estar cada dia mais
consciente deve gerar mudancas
na cadeia de producio de car-
nes. As pressdes externas e epi-
demias mundiais também au-
mentaram significativamente o
mimero de exigéncias relaciona-
das & saide animal.

Entre as wirias razoes do
Brasil ter posicio privilegiada em
relacio ao agronegicio comoum
todo e, particularmente, is car-
nes, se encontra a sanidade ani-
mal. Este é um grande ponto res-
ponsavel por diferenciar a protei-
na animal brasileira frente ao ce-

Mas nao so o fato
de o consumidor
estar cadadia
mais consciente
deve gerar
mudancas na
cadeiade
producao de
carnes

crescimento do mercado de pro-
dutos de saide animal no Brasil.
A extensa producio brasileira
maotivou as principais indistrias
de saiide animal a se instalarem
no pais. Essas empresas investem
extensamente em pesquisas, ado-
tam tecnologias de ponta e ofere-
cem produtos cada vez mais efica-
zes no mercado. O faturamento
das indistrias de produtos para
safide animal representou B$ 5.8
bilhdes em 2018, Os ruminantes
dominaram esse mercado, com
faturamento de R% 2,9 hilhdes, cor-
respondente a 55% do total.

Contudo, para atender a esse
mercado cada vez mais exigente e
em franca expansio da proteina
de origem animal e atingir os pa-
dries de sanidade animal deseja-
dos, hi um grande desafio: o da
distribuigio para garantiro aten-
dimento total do produtor em ca-
riter preventivo e /ou curativo.

A adequada capilaridade na
entrega exige que diferentes
players atuem na cadeia. A esca-
la de compra é fator determinan-
te. Trés principais modelos de ca-
nais de distribuicio podem ser
mapeados. O primeiro é o cha-
mado Key Account, pelo qual os
produtos advindos de pedidos
em largas escalas sdo distribu-
idos diretamente pela indistria
farmacéutica ao produtor final
podendo, ou nio, passar por
cooperativas ou por distribui-
dores na categoria long-tail.

O



nério internacional desde a dé-
cada de 80. E para manter essa
diferenciacio e o posicionamento
no mercado internacional, o Bra-
sil tem desenvolvido uma série de
acoes preventivas a fim de pre-
servar a sanidade animal.

Resultado destas aches pre-
ventivas podem ser vistos fren-
te &s epidemias mundiais. En-
quanto a Asia, por exemplo, se
encontra numa fase endémica
de gripe aviiria, nosso pais nio
registra casos da doenca. O sur-
to da doenga em 2017 levon a
um incremento consideravel nas
exportacoes de frango para as
regites afetadas, principalmen-
te a Asia, Europa e Oriente Mé-
dio. Outro exemplo & o da peste
suina africana, erradicada do
pais em 1970, e que em 2018 pre-
ocupou a China e outros paises
asidticos e enropens devido a
um surto. Os abates devidos a
contaminagio pela peste supe-
raram a marca de 4 milhies, se-
gundo a FAQ (Organizacio das
Nagoes Unidas para Alimentacio
e Agricultura). O pais tambhém
desenvolven um método de and-
lise da ragio animal para preve-
nir a chamada doenca da vaca
louca (Encefalopatia espongifor-
me bovina) e hoje, segundo a OIE
(Organizacio Mundial de Sadde
Anima), o risco da doenga no
Brasil é insignificante.

0 crescimento no consumao de
carnes, a intensificagiio da produ-
¢iio e as epidemias mundiais sio
o trés pilares responsiveis pelo

0 segundo é modelo distribui-
dor, pelo qual os produtos saem
da indistria, ganham capilarida-
de pelo territdrio brasileiro por
meio de distribuidores e séo ven-
didos ao produtor final, via pedi-
dos em pequenas escalas nas re-
vendas. E hi ainda o atacado,/ver-
ticalizado em que os produtos que
saem da indistria sao vendidos
para o produtor final por meio de
um iinieo operador, que atua como
ambos distribuidor e revenda.

A relevineia do modelo do
canal de distribuigio é diferen-
te dependendo do tipo de ani-
mal de producio. Para bovinos,
devido i extensa pulverizagio
producio distribuida em todo o
territdrio nacional, prevalece o
modelo distribuidor, seguido do
modelo atacado. Ji as aves e su-
inos, cuja produgio concentra-
se majoritariamente em coopera-
tivas no sul do Brasil, o modelo
prevalente é o key account.

Pensando nessa busea pela
sepuranga alimentar, nos relevan-
tes indices de exportagio, faz-se
necessario que o produtor brasi-
leiro entenda e reflita sobre a ne-
cessidade da distribuicio e busque
o métodos que viio The garantir a
saiide animal em toda a cadeia.
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